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DLACZEGO ALTERNATYWNE SIECI ŻYWNOŚCIOWE 

POTRZEBUJĄ WSPARCIA?

✓ Region Europy Środkowej – zróżnicowane warunki rynkowe w poszczególnych krajach

✓ Ograniczony dostęp małych producentów do rynku

✓ W kierunku nowego modelu rolnictwa (koncentracja systemu żywnościowego, słaba siła przetargowa 

rolników, bezpieczeństwo żywności i jej jakość, odporność systemu)

✓ Rosnące zainteresowanie konsumentów żywnością lokalną i alternatywną

✓ Rozproszeni interesariusze w całym regionie
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PLATFORMA MATCHMAKINGOWA – WIODĄCY EFEKT 

PROJEKTU

✓ Projekt Interreg Europa Środkowa

✓ Skupienie na alternatywnych sieciach żywnościowych (AFN)

✓ Współpraca między wieloma krajami

✓ Huby innowacji jako kluczowi uczestnicy

✓ Cel: wzmocnienie zrównoważonych regionalnych systemów żywnościowych
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CZYM JEST PLATFORMA MATCHMAKINGOWA?

✓ Internetowe narzędzie do nawiązywania kontaktów dla interesariuszy AFN

✓ Środowisko wielojęzyczne

✓ Bezpłatny dostęp dla zarejestrowanych użytkowników

✓ Wspiera współpracę i wymianę wiedzy

✓ Dostępna także po zakończeniu projektu
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GŁÓWNI UŻYTKOWNICY DOCELOWI

Instytucje 

wspierające AFN
Producenci

Dostawcy usług 

logistycznych
Platformy Duzi klienci
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MATCHMAKING PLATFORM - USER EXPERIENCE
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https://www.openenlocc.net/food4ce/

https://food4ce-mp.eu

https://food4ce-mp.eu/
https://food4ce-mp.eu/
https://food4ce-mp.eu/
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▪ Ograniczona funkcjonalność 

dla niezarejestrowanych 

użytkowników

Jednocześnie…

▪ Promocja podmiotów, które 

się już zarejestorwały

Widok użytkowników niezarejestrowanych
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Proces rejestracji użytkowników

▪ Prosty, łatwy do 

wypełnienia formularz

▪ Weryfikacja nowych 

użytkowników przez 

administratora
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Poszukiwanie partnerów biznesowych

▪ Easy-to-use search interface 

with map and list views

▪ Różnorodne opcje wyszukiwania

▪ Słowa kluczowe

▪ Nazwa firmy

▪ Typ organizacji

▪ Główna działalność

▪ Kraj
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Sugerowane podmioty o poszukiwanym profilu

▪ Platforma pokazuje 

użytkownikom wszystkie 

sugerowane kontakty 

biznesowe, które pasują 

do ich profili
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Komunikacja z innymi uczestnikami rynku

▪ Każdy użytkownik 

może ogłaszać 

swoje potrzeby

▪ • Szukać konkretnych 

produktów lub usług

albo 

▪ Oferować swoje produkty
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Utrzymywanie kontaktu przez organizację wydarzeń i spotkań

▪ Interesariusze mogą 

proponować wydarzenia i 

spotkania za pośrednictwem 

platformy

▪ MP pełni funkcję 

dedykowanej platformy do 

promowania wydarzeń 

związanych z 

alternatywnymi sieciami 

żywnościowymi (AFN)
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Promocja projektu i jego wyników

▪ Pełne informacje o 

projekcie i 

partnerach 

projektu

▪ Trwałość po 

zakończeniu 

projektu
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Zarządzanie profilem użytkownika

▪ W pełni 

funkcjonalny panel 

użytkownika

▪ Możliwość 

dostosowania 

preferencji 

użytkownika

▪ Prywatne 

wiadomości z 

dopasowanymi 

partnerami
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Food4CE

Poznań University of Life Sciences

michal.gazdecki@up.poznan.pl

www.interreg-central.eu/projects/food4CE

facebook.com/food4CE

twitter.com/food4CE

Linkedin.com/food4CE

Youtube.com/food4CE

Instagram.com/food4CE
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